
Unlock the complete AI-Generated Business Plan! What You’ll Get:

Business Plan 
Document (DOC File)

Plan Length: 
Approximately 80 pages

1) Executive Summary: บทสรุปผู้บริหาร สรุปสาระสําคัญของแผนธุรกิจ

2) Business Overview: แนะนําบริษัท พันธกิจ และบริการหลัก

3) Situation Analysis: วิเคราะห์สภาพตลาดปัจจุบันและปัจจัยภายในธุรกิจ

4) Industry Overview: ภาพรวมอุตสาหกรรม แนวโน้ม และการเติบโต

5) Market Analysis: วิเคราะห์ความต้องการตลาด กลุ่มลูกค้า และปัจจัยขับเคลื่อน

6) Key Market Trends: แนวโน้มสําคัญที่กําลังเปลี่ยนแปลงตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค

7) Competitive Analysis: วิเคราะห์คู่แข่งและตําแหน่งการแข่งขันของบริษัท

8) SWOT Analysis: ระบุจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และภัยคุกคาม

9) New Growth Engine: กลยุทธ์ขับเคลื่อนการเติบโตและรายได้ใหม่

10) Transformer Map: แผนที่นําทางและข้อมูลเชิงลึกเพ่ือการเปลี่ยนแปลงธุรกิจและขยายตลาด

11) Financial Summary: ภาพรวมผลประกอบการที่คาดการณ์ เช่น กําไรและผลตอบแทนการลงทุน (ROI)

12) Strategic Recommendations: ขั้นตอนเชิงกลยุทธ์เพ่ือสร้างการเติบโตและความสําเร็จอย่างยั่งยืน

13) Conclusion & Call to Action: สรุปข้อคิดสําคัญและขั้นตอนต่อไปสําหรับการตัดสินใจ

14) Business Model Canvas: โมเดลธุรกิจใหม่ที่ประกอบด้วย 9 ส่วนที่เชื่อมโยงกันอย่างครอบคลุม

Business Plan 
Document (PPT File)

Plan Length: 
Approximately 30 slides

สงวนลิขสิทธิ์ เว็บไซต์นี˓และเนื˓อหาทั˓งหมดได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายลิขสิทธิ์ ห้ามทําซํ˓า แจกจ่าย หรือแก้ไขโดยไม่ได้รับอนุญาต



Your Customized AI-Generated 
Business Plan for New Growth & 
Business Model Canvas is Ready!

สงวนลิขสิทธิ์ เว็บไซต์นี˓และเนื˓อหาทั˓งหมดได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายลิขสิทธิ์ ห้ามทําซํ˓า แจกจ่าย หรือแก้ไขโดยไม่ได้รับอนุญาต



Introduction to Key Concepts and Foundational Frameworks

ส่วนนี้เป็นการปูพ้ืนฐานเพ่ือแนะนําภาพรวมของกรอบการดําเนินงานและแนวคิดสําคัญที่ใช้ในแผนธุรกิจใหม่ฉบับนี้ เพ่ือให้ผู้อ่านเข้าใจเครื่องมือที่ถูกนํามาใช้ และ

สามารถชื่นชมแนวทางเชิงกลยุทธ์และข้อมูลเชิงลึกที่ปรากฏในเอกสาร กรอบแนวคิดที่นําเสนอในที่นี้เป็นรากฐานสําหรับการวิเคราะห์ คําแนะนํา และกลยุทธ์ที่สามารถ

นําไปปฏิบัติได้ในแผนธุรกิจ 

วัตถุประสงค์ของกรอบแนวคิดและวิธีการ วิธีการที่ใช้ในแผนธุรกิจนี้ได้รับการออกแบบมาเพ่ือช่วยผู้ประกอบการ ผู้บริหาร และผู้มีส่วนได้เสียในการระบุโอกาสในการ

เติบโต บริหารจัดการการเปลี่ยนแปลง วางโครงสร้างการดําเนินงานเพ่ือความสําเร็จ กรอบแนวคิดเหล่านี้ช่วยให้แผนธุรกิจมุ่งเน้นไปที่การสร้างโอกาสใหม่ การ

ดําเนินการที่สอดคล้องกับเป้าหมาย และการเพ่ิมความสามารถในการแข่งขันของธุรกิจในระยะยาว.

เครื่องมือและแนวคิดที่รวมอยู่ในแผนธุรกิจนี้

1. NEW GROWTH ENGINE: กรอบแนวคิดนี้ช่วยระบุโอกาสในตลาดที่ยังไม่ได้รับการตอบสนอง นวัตกรรมที่ก่อให้เกิดการเปลี่ยนแปลง (Disrutive 

Innovations) และแนวทางเชิงกลยุทธ์เพ่ือขับเคลื่อนการเติบโตที่ยั่งยืนและขยายตัวได้ (Sustainable and Scalable Growth) เน้นการนํานวัตกรรม การ

ขยายตลาด และการสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน เพ่ือให้มั่นใจในความสําเร็จในระยะยาว

2. TRANSFORMER MAP: กรอบการดําเนินงานเชิงกลยุทธ์ที่ร่างเส้นทางสําคัญสําหรับการเปลี่ยนแปลงธุรกิจ ช่วยสร้างภาพรวมของนวัตกรรม การจัดสรร

ทรัพยากร และกลยุทธ์การดําเนินงาน เพ่ือให้สอดคล้องกับเป้าหมายขององค์กรและปรับตัวต่อการเปลี่ยนแปลงของตลาด

3. BUSINESS MODEL CANVAS (BMC): เครื่องมือที่ให้โครงสร้างชัดเจนสําหรับการแสดงให้เห็นถึงวิธีการที่ธุรกิจสร้าง ส่งมอบ และเก็บเกี่ยวคุณค่า BMC 

นําเสนอภาพรวมที่ครอบคลุมของโมเดลธุรกิจและส่วนประกอบสําคัญ พร้อมเชื่อมโยงแนวคิดเชิงกลยุทธ์กับความเป็นจริงในการดําเนินงาน

สงวนลิขสิทธิ์ เว็บไซต์นี˓และเนื˓อหาทั˓งหมดได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายลิขสิทธิ์ ห้ามทําซํ˓า แจกจ่าย หรือแก้ไขโดยไม่ได้รับอนุญาต



Introduction to the NEW GROWTH ENGINE

แนวคิด New Growth Engine มีเป้าหมายเพ่ือช่วยธุรกิจระบุและใช้ประโยชน์จาก

โอกาสในสภาพแวดล้อมการแข่งขันที่เปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว โดยพิจารณาปัจจัย

สําคัญ ได้แก่ การเปลี่ยนแปลงครั้งใหญ่ในตลาด (Disruption) นวัตกรรมที่พลิกโฉม

ตลาด (Disruptive Innovation) เทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงอุตสาหกรรม 

(Disruptive Technology) และโมเดลธุรกิจแบบแพลตฟอร์ม (Platform Business 

Models) เพ่ือค้นหาแนวทางใหม่ในการเติบโตและปรับเปลี่ยนองค์กรให้สอดคล้องกับ

ตลาดที่เปลี่ยนแปลง 

แนวคิดนี้ช่วยให้ธุรกิจ สามารถปรับแนวทางกลยุทธ์เพ่ือค้นหาโอกาสใหม่และตอบ

สนองต่อความต้องการของลูกค้าที่เปลี่ยนไป นอกจากนี้ยังช่วยให้ธุรกิจสามารถสร้าง

นวัตกรรมและทางเลือกใหม่ที่สร้างความแตกต่างและคุณค่าในระยะยาว ด้วยวิธีการ

วิเคราะห์ที่รอบคอบ ธุรกิจสามารถสร้าง New Growth Engine แห่งการเติบโตครั้ง

ใหม่ที่ยั่งยืน รองรับการขยายตัวในอนาคต และตอบโจทย์ตลาดที่เปลี่ยนแปลงอยู่เสมอ

 

การนํากรอบแนวคิดนี้ไปใช้ จะช่วยให้ธุรกิจสามารถปรับตัวให้เข้ากับการเปลี่ยนแปลง

ของตลาด จัดการกับความต้องการของลูกค้าที่เกิดขึ้นใหม่ และสร้างตําแหน่งความ

เป็นผู้นําในตลาดที่มีการแข่งขันสูงในระยะยาว เพ่ือช่วยให้ธุรกิจสามารถสร้างความ

สําเร็จอย่างยั่งยืนและเติบโตได้ในอนาคต

สงวนลิขสิทธิ์ เว็บไซต์นี˓และเนื˓อหาทั˓งหมดได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายลิขสิทธิ์ ห้ามทําซํ˓า แจกจ่าย หรือแก้ไขโดยไม่ได้รับอนุญาต



Introduction to the TRANSFORMER MAP

แนวคิด Transformer Map เป็นกรอบแนวคิดเชิงกลยุทธ์ที่นําเสนอ 4 แนวทางสําคัญ

สําหรับการเปลี่ยนแปลงและปรับตัวของธุรกิจ เพ่ือตอบสนองต่อพลวัตของตลาดและแรง

กดดันจากการแข่งขัน ช่วยให้ธุรกิจมองเห็นภาพรวมของแนวทางในการเปลี่ยนแปลงและ

เลือกเส้นทางที่เหมาะสมกับเป้าหมายเชิงกลยุทธ์และสภาพแวดล้อมทางการตลาดใน

ปัจจุบันและอนาคต. โดยแบ่งออกเป็น 4 ส่วนที่สะท้อนกลยุทธ์การทรานส์ฟอร์มที่แตกต่าง

กันดังนี้: 

[Box No. 1]: ธุรกิจปัจจุบันในตลาดปัจจุบัน เน้นการเพ่ิมประสิทธิภาพและความมั่นคง

ของธุรกิจที่มีอยู่ผ่านการปรับปรุงประสิทธิภาพ ลดต้นทุน และการนําเทคโนโลยีดิจิทัลมาใช้

เพ่ือรักษาความสามารถในการแข่งขันในตลาดเดิม 

[Box no. 2]: ธุรกิจปัจจุบันในตลาดใหม ่ขยายธุรกิจไปสู่ตลาดใหม่ด้วยการยกระดับธุรกิจ

หลักผ่านเทคโนโลยีดิจิทัลที่เป็นนวัตกรรม เพ่ือแข่งขันกับผู้ท้าทายใหม่ในตลาดและค้นหา

โอกาสที่กําลังเกิดขึ้น 

[Box no. 3]: ธุรกิจใหม่ในตลาดปัจจุบัน ปรับปรุงและพลิกโฉมธุรกิจหลักเพ่ือตอบสนอง

ความต้องการของตลาดปัจจุบัน โดยพิจารณาการเปลี่ยนแปลงของการแข่งขันและการใช้

เทคโนโลยีดิจิทัล เพ่ือสร้างการเติบโตที่ยั่งยืน 

[Box no. 4]: ธุรกิจใหม่ในตลาดใหม่ สร้างโมเดลธุรกิจใหม่ทั้งหมดและเข้าสู่ตลาดใหม่ 

เพ่ือผลักดันการเติบโตที่สําคัญและสร้างตําแหน่งในโอกาสที่ยังไม่ถูกสํารวจ 

สงวนลิขสิทธิ์ เว็บไซต์นี˓และเนื˓อหาทั˓งหมดได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายลิขสิทธิ์ ห้ามทําซํ˓า แจกจ่าย หรือแก้ไขโดยไม่ได้รับอนุญาต



Introduction to the BUSINESS MODEL CANVAS (BMC)

Business Model Canvas (BMC) เป็นเครื่องมือเชิงกลยุทธ ์ที่ช่วยให้ธุรกิจสามารถ

ออกแบบและแสดงภาพโมเดลธุรกิจได้อย่างเป็นระบบ โดยประกอบด้วย 9 ส่วนที่เชื่อมโยง

กันอย่างครอบคลุม เพ่ืออธิบายว่าธุรกิจสามารถ สร้าง (Create), ส่งมอบ (Deliver) และ 

เก็บเกี่ยวคุณค่า (Capture Value) ได้อย่างไร 

BMC สนับสนุนการออกแบบโมเดลธุรกิจใหม ่ที่สอดคล้องกับแผนธุรกิจและกลยุทธ์ใหม่ 

ตามแนวคิด New Growth Engine และ Transformer Map ซึ่งมุ่งเน้นการสร้างนวัต

กรรม การค้าหาโอกาสการเติบโตในตลาดใหม่ (New Markets) และการสร้างธุรกิจใหม่ 

(New Core Business) ช่วยให้ทุกส่วนขององค์กรทํางานประสานกันในทิศทางเดียว

BMC ช่วยให้ธุรกิจประเมินผลการเปลี่ยนแปลงของโมเดลธุรกิจได้อย่างต่อเนื่อง พร้อม
ทั้งระบุช่องว่างและโอกาสในการพัฒนาเพ่ิมเติม BMC จึงไม่ใช่เพียงเครื่องมือที่ใช้ในการ

ออกแบบโมเดลธุรกิจ แต่ยังเป็นสะพานที่เชื่อมโยงแผนกลยุทธ์ใหม่กับแนวคิดนวัตกรรม

อย่าง New Growth Engine และ Transformer Map เพ่ือสร้างความสําเร็จที่ยั่งยืน

และตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงในตลาดได้อย่างมีประสิทธิภาพ

สงวนลิขสิทธิ์ เว็บไซต์นี˓และเนื˓อหาทั˓งหมดได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายลิขสิทธิ์ ห้ามทําซํ˓า แจกจ่าย หรือแก้ไขโดยไม่ได้รับอนุญาต



Part 1 BUSINESS PLAN FOR NEW GROWTH

1) Executive Summary: บทสรุปผู้บริหาร สรุปสาระสําคัญของแผนธุรกิจ

2) Business Overview: แนะนําบริษัท พันธกิจ และบริการหลัก

3) Situation Analysis: วิเคราะห์สภาพตลาดปัจจุบันและปัจจัยภายในธุรกิจ

4) Industry Overview: ภาพรวมอุตสาหกรรม แนวโน้ม และการเติบโต

5) Market Analysis: วิเคราะห์ความต้องการตลาด กลุ่มลูกค้า และปัจจัยขับเคลื่อน

6) Key Market Trends: แนวโน้มสําคัญที่กําลังเปลี่ยนแปลงตลาดและพฤติกรรมผู้บริโภค

7) Competitive Analysis: วิเคราะห์คู่แข่งและตําแหน่งการแข่งขันของบริษัท

8) SWOT Analysis: ระบุจุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และภัยคุกคาม

9) New Growth Engine: กลยุทธ์ขับเคลื่อนการเติบโตและรายได้ใหม่

10) Transformer Map: แผนที่นําทางและข้อมูลเชิงลึกเพ่ือการเปลี่ยนแปลงธุรกิจและขยายตลาด

11) Financial Summary: ภาพรวมผลประกอบการที่คาดการณ์ เช่น กําไรและผลตอบแทนการลงทุน (ROI)

12) Strategic Recommendations: ขั้นตอนเชิงกลยุทธ์เพ่ือสร้างการเติบโตและความสําเร็จอย่างยั่งยืน

13) Conclusion & Call to Action: สรุปข้อคิดสําคัญและขั้นตอนต่อไปสําหรับการตัดสินใจ

สงวนลิขสิทธิ์ เว็บไซต์นี˓และเนื˓อหาทั˓งหมดได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายลิขสิทธิ์ ห้ามทําซํ˓า แจกจ่าย หรือแก้ไขโดยไม่ได้รับอนุญาต



BMC #1 Customer Segments: กําหนดกลุ่มลูกค้าหลักที่ธุรกิจให้บริการ
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การประเมินการจัดทําแผนธุรกิจ ’แบบดั้งเดิม’
ตําแหน่ง/บทบาท จํานวนคน หน้าที่ Man-Days งบประมาณ

Project Manager
1 จัดการงานทั้งหมด ควบคุม Timeline และ

ประสานงานระหว่างทีม
3-5

อัตราค่าจ้างในไทย: 

มืออาชีพทั่วไป 
3,000-6,000 
บาท/คน/วัน 

ผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้าน 
8,000-15,000 
บาท/คน/วัน

Business Analyst
2-3 วิเคราะห์ BMC, SWOT, Transformer Map 

และโอกาสการเติบโต
10-12

Market Research Specialist
1-2 รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูลตลาด คู่แข่ง และ

แนวโน้มอุตสาหกรรม
10-15

Financial Expert
1-2 ประมาณการรายได้ ค่าใช้จ่าย กําไร และจัดทํา 

Financial Summary
7-10

Digital Strategy Consultant
1-2 ให้คําปรึกษาและแนะนําการใช้เทคโนโลยี เช่น 

AI, IoT, Blockchain
5-7

Content Creator/Writer
1-2 เขียนรายงาน สร้างเนื้อหามืออาชีพ และตรวจ

สอบความถูกต้อง
7-10

Graphic Designer
1 ออกแบบภาพประกอบ เช่น Infographic 

และ PowerPoint
5-7

รวม 8-13 40-50

งบประมาณรวม: 500,000 - 1,000,000 บาท (ขึ้นอยู่กับความซับซ้อนและทีมงานที่เลือก)

สงวนลิขสิทธิ์ เว็บไซต์นี˓และเนื˓อหาทั˓งหมดได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายลิขสิทธิ์ ห้ามทําซํ˓า แจกจ่าย หรือแก้ไขโดยไม่ได้รับอนุญาต



Exclusive offer ข้อเสนอสุดพิเศษสําหรับสมาชิก

➢ Subscribing to our AI Business Plan Generator คุณจะได้รับแผนธุรกิจที่มีรายละเอียดครบถ้วน พร้อมคํา
แนะนําและกลยุทธ์ที่นําไปใช้ได้จริง

➢ ต่างจากเทมเพลตและแผนธุรกิจอื่นทั่วไป บริการนี้เน้นการวิเคราะห์เชิงลึกในทุกด้าน ช่วยขับเคลื่อนการเติบโต ส่งเสริม
นวัตกรรม และสร้างความสําเร็จที่ยั่งยืนให้กับธุรกิจของคุณ

➢ As a first-tier member คุณจะได้รับการพัฒนาและฟเีจอร์ใหม่ ๆ ก่อนผู้ใช้งานทั่วไป

➢ อย่าพลาด! เริ่มทรานส์ฟอร์มธุรกิจของคุณวันนี้ ด้วยข้อเสนอสุดพิเศษนี้ ที่มีให้เฉพาะช่วงเวลาจํากัดภายในวันที่ 31 
ธันวามคม 2567 นี้เท่านั้น

ราคาปกติ 5,000 บาท พิเศษ! เพียง 499 บาท
(จํานวนจํากัดภายในวันที่ 31 ธันวามคม 2567 นี้เท่านั้น)

สมัครใช้บริการ

สงวนลิขสิทธิ์ เว็บไซต์นี˓และเนื˓อหาทั˓งหมดได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายลิขสิทธิ์ ห้ามทําซํ˓า แจกจ่าย หรือแก้ไขโดยไม่ได้รับอนุญาต

https://bit.ly/aibusinessplangenerator


การสร้างแผนธุรกิจที่เป็นมืออาชีพและทรงพลังถือเป็นกุญแจสําคัญสู่ความสําเร็จ อย่างไรก็ตาม วิธีการดั้งเดิมมักต้องใช้เวลา ความพยายาม และค่า
ใช้จ่ายจํานวนมาก AI Business Plan Generator จึงเป็นทางเลือกที่เหนือกว่า ด้วยข้อได้เปรียบที่ไม่มีใครเทียบได้เมื่อเทียบกับวิธีการอื่น ๆ ไม่ว่าจะ
เป็นการสร้างแผนธุรกิจด้วยตนเอง การจ้างฟรีแลนซ์หรือที่ปรึกษา หรือการใช้ซอฟต์แวร์แผนธุรกิจทั่วไป ช่วยให้คุณประหยัดทรัพยากร พร้อมสร้าง
แผนธุรกิจที่ทรงพลังและปรับให้เหมาะสมกับความต้องการเฉพาะของธุรกิจคุณ

❏ การจ้างที่ปรึกษาหรือฟรีแลน
ซ์สามารถมีค่าใช้จ่ายสูงนับหมื่นหรือ
แสนบาท และอาจไม่ได้ผลลัพธ์ที่
ตอบโจทย์หรือนวัตกรรมอย่างที่
ต้องการ 

❏ บริการของเรา: ด้วยค่าใช้จ่ายเพียง
เล็กน้อย คุณจะได้รับแผนธุรกิจที่
ครอบคลุมและปรับให้เหมาะสมกับ
ความต้องการของธุรกิจของคุณ 
ช่วยประหยัดทรัพยากรทางการเงิน
อย่างมีนัยสําคัญ

❏ การเขียนแผนธุรกิจด้วยตนเองใช้
เวลานาน ตั้งแต่การค้นคว้า 
วิเคราะห์ และการจัดรูปแบบ ซึ่งอาจ
ใช้เวลาหลายสัปดาห์ 

❏ ซอฟต์แวร์อื่น ๆ ยังต้องป้อนข้อมูล
จํานวนมากด้วยตนเอง ทําให้เสีย
เวลา 

❏ บริการของเรา: ระบบ AI ของเรา
สามารถสร้างแผนธุรกิจเชิงลึกและ
ครบถ้วนช่วยลดระยะเวลาในการวาง
แผนเหลือในเวลาเพียงไม่กี่นาที

Here’s why subscribing to our AI Business Plan Generator is the smarter choice:

Time SavingsCost-Effectiveness Strategic Innovation and 
Future-Proof Planning

Comprehensive, 
Investor-Ready 

❏ ต่างจากวิธีดั้งเดิมหรือซอฟต์แวร์
ทั่วไป แพลตฟอร์ม AI ของเราระบุ
โอกาสที่ไม่เหมือนใคร นวัตกรรมที่
เปลี่ยนแปลงอุตสาหกรรม และ
กลยุทธ์การเปลี่ยนแปลงที่ปรับให้
เหมาะกับอุตสาหกรรมของคุณ

❏ ผสานข้อมูลอุตสาหกรรมล่าสุด 
แนวโน้มตลาด และกรอบกลยุทธ์ที่
ทันสมัย ช่วยสร้างการเติบโตที่
ยั่งยืนและตอบสนองต่อการ
เปลี่ยนแปลงในตลาด

❏ แผนธุรกิจที่ได้ไม่ใช่แค่เอกสาร
พ้ืนฐาน แต่เป็นเอกสารที่มีรูปแบบ
มืออาชีพ พร้อมด้วยเครื่องมือ
เชิงกลยุทธ์ เช่น New Growth 
Engine, Transformer Map, และ 
Business Model Canvas 

❏ ให้มุมมองแบบองค์รวมต่อการ
เปลี่ยนแปลงธุรกิจ ครอบคลุมทุก
มิติสําคัญ และพร้อมสร้างความ
ประทับใจกับนักลงทุนหรือผู้มีส่วน
ได้เสีย

สมัครใช้บริการ
สงวนลิขสิทธิ์ เว็บไซต์นี˓และเนื˓อหาทั˓งหมดได้รับการคุ้มครองตามกฎหมายลิขสิทธิ์ ห้ามทําซํ˓า แจกจ่าย หรือแก้ไขโดยไม่ได้รับอนุญาต
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